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DLA KOGO?

» Twoja firma posiada status MSP,

e Interesuje Cie rozszerzenie dziatalnosci
gospodarczej poza granice Polski, ale nie masz
Nna razie zadnego doswiadczenia w tym zakresie,

e Dotychczasowe proby eksportu nie poszty
zgodnie z zaktadanymi rezultatami,

e Masz doswiadczenie w eksporcie, jednak
probujesz wyjsC na rynek miedzynarodowy
z zupetnie nowym produktem/ustuga.

Udziat w projekcie jest catkowicie bezptatny.



BSR Go-abroad

Norwegia

PARTNERZY

W projekt zaangazowanych jest osmiu partnerow
z siedmiu krajow regionu Morza Battyckiego.

Kazdy z nich posiada rozbudowana sieC kontaktow,
doskonale zna lokalny rynek oraz konkurencje.
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BSR Go-abroad

UCZESTNICY

W trzech pierwszych grupach (zwanych kohortami)
wzieto udziat ponad 70 firm. Uczestnicy reprezentujg
szeroka game branz, od optymalizacji energetyczne]
| zrownowazonych technologil, poprzez edukacje, po
rozwigzania przemystowe i IT oparte na sztucznej
Inteligencii.

Firmy zgodnie podkreslajg, ze program pozwala
zdobyc¢ niezbedng wiedze, umiejetnosci a takze siec
kontaktow zwiekszajac szanse na sukces w
ekspansji na nowe rynki.



2SR Co-abroad - etapy

O'I ? Gotowosé do 03 !
internacjonalizacji

WYPELNIENIE
FORMULARZA
APLIKACYJNEGO

ROZPOZNANIE DOPASOWANA
SCIEZKA ROZWOJU

- kwalifikacja
- okreslenie kolejnych krokow
- zatwierdzenie udziatu

| podpisanie dokumentow
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Punkt wejscia do programu:
Aplikacja online, ktérg mozna
wypetni¢ samodzielnie lub

Z pomocg lokalnego doradcy
biznesowego

min. 16 godzin

1. Spojrzenie globalne
2. Dopasowanie rynkowe

Gtéwne obszary tematyczne:

Wdrozenie wypracowanych
zatozen

- 4 biznesowe sesje tematyczne

- wsparcie lokalnego doradcy
biznhnesowego

do 3. miesiecy

WYNIKI

05 ? Podsumowanie
i wnioski

5

do 2. miesiecy

Miedzynarodowy match-making:
- Pogtebiona analiza i dopasowanie
partnerow biznesowych w wybranych

2 3. Organizacja zespotu 4 lokalizacjach
o ¢ 4. Cyfryzacja produktow i ustug o .
BUDOWANIE MATCH-MAKING

KOMPETENCIJI
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na Linkedin bsrgoabroad.inkubatorstarter.pl



https://bsrgoabroad.inkubatorstarter.pl/

